Ein Stapel neuer Blitter:

Deutschlands Zeitgeist kommt aus O

Der Zeitschriftenmarkt fiir junge Leute ist in Bewegung

Es gibt Frauenzeitschriften,
Kinderzeitungen, Main-
nermagazine, Piderastenhefte
und das Fachblatt fiir den
Hundefreund. Es gibt Com-
puterzeitschriften,  Surfblit-
ter, etliche Strickanleitungs-
zentralorgane und demnichst
auch ein Tretbootmagazin. Es
gibt  Nachrichtenmagazine
und Desinformationsdienste;
es gibt Illustrierte und weniger
Illustrierte. Und es gibt Tem-
po.©

So stellt Markus Peichl, der
Chefredakteur der Zeitschrift
Tempo, sein seit Februar er-
scheinendes Monatsblatt vor.

Am einfachsten ist bei Tem-
po zu sagen, was es nicht ist.
Wie Markus Peichl schon sag-
te. Mit einer genauen Beschrei-
bung tut er sich selbst schwer.
Alle Erklirungsversuche krei-
sen um den Begriff , Zeitgeist®.
Und den soll mal einer fassen.

Das Konzept von Tempo,
das diesen Zeitgeist jetzt erfas-
sen will, kommt aus Oster-
reich wie auch Chefredakteur
Peichl und sein , Artdirektor®
Lo Breier, wie der Layoutchef
aufgeblasen im Werbedeutsch
getauft wurde.

Dort erscheint schon seit
Jahren der Wiener, eine Stadt-
illustrierte, die iiber Wiens
Gr(:rlzen WUChS l.lrld dann per
Lizenzvertrag auch nach
Deutschland exportiert wer-
den sollte. Doch es kam an-

ders.
Aber der Reihe nach.
Zielgruppen-
strategen

In Osterreich entdeckten die
Zielgruppenstrategen der
Werbeagentur GGK Wien, de-
ren Besitzer auch der Wiener
gehort, dall die Altersgruppe
der Zwanzig- bis Vierzigjahri-
gen keinen Zeitschriftentitel
habe.

Den Zwanzig- bis Vierzig-
jahrigen war das bislang nicht
aufgefallen, aber das sollte ih-
nen nicht helfen.

Die Mischung, die ihnen
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Nach Glykol und Amadeus iiberrollt eine neue Welle aus
Osterreich die Bundesrepublik. Der Zeitgeist ist los.
Was auch immer darunter zu verstehen ist — gleich drei
neue Zeitschriften wollen ihn entdeckt haben.
Sebastian Turner hat hinter die Kulissen von Tempo,
Wiener und Joseph geschaut. Sein Fazit: Importware.

munden soll, ergab sich aus
schon Bestehendem: den Stad-
tillustrierten, von denen der
Zeitgeist-Titel den Kulturteil,
das Unkonventionelle und das
Freche erbte, und den Illu-
strierten, die Professionalitit,
Glitte und den Vierfarbkup-
fertiefdruck beisteuerten so-
wie den landesweiten Vertrieb.

ie schopferische Leistung

der Macher bestand vor
allem darin, der Sammlung das
Etikett ,Zeitgeist* aufzudriik-
ken.

So produzierte die Redak-
tion des Wiener jahrelang und
mit zunehmendem Erfolg ein
Bilderblatt, das mit Beitrigen
tiber Musik, Kino, Literatur
(aber nicht zu schwer oder zu
viel), mit Reportagen (und die
mit viel ,human touch®) und
zahllosen Stories in der ersten
Person Singular (ich. . .) seine
Leser unterhielt.

Markus Peichl war zum
Wiener tiber das osterreichi-
sche Konkurrenzblatt basta
gestoflen. Denn der Erfolg des
Wiener ermunterte die Kon-
kurrenz, und ein osterreichi-
scher Grofverlag schob basta
mit viel Geld in den ,,aufberei-
teten Markt fiir Zeitgeist-Zeit-
schriften, so  Wolfgang
Maier, ehemaliger Redakteur
von basta, der nach gemeinsa-
mer Zeit bei basta Peichl mit
zeitlichem Abstand zum Wie-
ner gefolgt war. Nun aber sind
Peichl und Maier wieder Kon-
kurrenten. Diesmal in
Deutschland.

Peichl wurde zunichst
Chefredakteur des Wiener,
was er auch blieb, bis in Wien
die Idee reifte, den wirtschaft-
lichen Erfolg des Wiener in
Deutschland zu wiederholen.

Als Partnerverlag in der

Bundesrepublik kristallisierte
sich der Jahreszeiten-Verlag
(Merian, Fir Sie, zu hause,
Feinschmecker) in Hamburg
heraus, nachdem andere Zeit-
schriftenverlage abgesagt hat-
ten (Burda, Ringier).

B Das liebe Geld. . .

Seit Sommer 85 sind Peichl
und sein ,Artdirektor® Lo
Breier in der Verlagsgruppe
Ganske unter Vertrag, zu der
neben dem Jahreszeiten-Ver-
lag auch der Buchverlag Hoff-
mann und Campe gehort.

So sitzen zwel Wiener an der
Elbe und fischen nach dem
deutschen Zeitgeist.

Doch die Verleger konnten
sich nicht véllig einigen — der
Branchendienst Horizont ver-
mutet, es lag am Geld —, und
die Verbindung ging noch vor
der ersten Ausgabe in die Brii-
che.

Der Wiener Wiener war sei-
ne Kopfe los, die Hamburger
Wiener, die nun Tempo mach-
ten, saflen zwischen den Stiih-
len. Und Verleger Ganske rieb
sich die Hinde, denn er sollte
seinem spiteren Konkurrenten
die besten Leute wegge-
schnappt haben.

Das letzte Lebenszeichen
der urspriinglichen Zusam-
menarbeit sind eine Reihe von
Beitrigen, die gleichzeitig im
Wiener und in der Probenum-
mer von Tempo erschienen,
die an Werbekunden ver-
schickt wurde.

er Ex-Ehemann von Tina

Turner wurde in einer
(der unsaglichen) Ich-Ge-
schichten in Kalifornien aufge-
spiirt, und leicht verfettete
Pseudosdldner wurden ebenso
in Wien wie in Hamburg ver-

offentlicht. (Natiirlich in einer
Ich-Story).

In Wien reagierte man
prompt auf das Zerwiirfnis
mit dem JahresZeitenverlag.
Ganzseitig wurde 1m Stern
verkiindet, das Austria-Origi-
nal sei an ausgesuchten Kios-
ken auch in der Bundesrepu-
blik zu haben. Hinter ver-
schlossenen Tiiren wurde aber
eine Projektgruppe beauftragt,
einen deutschen Wiener zu
konzipieren, der dann in Wien
die Gewinne abliefert.

Leiter der deutschen Wie-
ner-Redaktion in Miinchen
wurde Wolfgang Maier, Ex-
Kollege und zeitweiliger Kon-
kurrent von Markus Peichl,
dem Tempo-Chef. Peichl sagt

WIEN

100 PRIGEL PRoToR gy ¢
E_ESEM."HE _rUn FREUND & FINp
O o BT W i

von Maier, er habe noch nie ei-
ne leitende Funktion in Sachen
Zeitgeist gehabt, solche Kon-
kurrenz fiirchte er nicht. Maier
wirft Peichl wiederum bemer-
kenswerterweise vor, nur eine
Kopie des Wiener zu produ-
zieren, nicht aber den deut-
schen Zeitgeist zu erfassen. —
Was sich der Osterreicher Ma-
ter nun unter dem urdeutschen



sterreich

Namen Wiener Deutschlands
Zeutschrift fiir Zeitgeist vorge-
nommen hat. Wobei Peichl
diesem Unternehmen wenig
Chancen gibt, denn ohne
Grofiverlag sei es ,finanzieller
Wahnsinn®, ein solches Blartt
zu starten. Maier darauf: ,, Der
Besitzer des Wiener ist ein sehr
wohlhabender Mann.“ Das
muf} er wohl auch sein, denn
Wiener operiert mit Anzeigen-
Rabatten bis 50%.

Wenn der Zeit -
geist iibergreift

Boshafte Beobachter spot-
ten schon, daf — wie vor fiinf-
zig Jahren —, wenn der Zeit-
geist von Osterreich auf
Deutschland iibergreift, alle
beide die Zeche teuer bezahlen
miissen.

Ein Versuch, in Deutsch
land ein zeitgeistiges Blatt
ohne Gsterreichische Entwick-
lungshilfe zu produzieren,

scheiterte schon im Ansatz.
Der Gruner und Jahr-Verlagin
Hamburg (Stern, Brigitte, Yps,
Capital, Geo) setzte ein Pro-
jektteam ein, das die Gruner-
und-Jahr-Version des Zeitgei-

stes zu Papier brachte. Unter
dem Arbeitstitel Fritz sollte
ebenfalls ein Blat fiir die Ge-
neration zwischen zwanzig
und vierzig entstehen. Das
verlegerische Risiko war den
Managern aber zu groff. Zu-
sammen mit dem Projekt einer
wochentlichen Wirtschaftszei-
tung (Punkt) wurde die Idee
von Fritz eingestampft.

Gruner und Jahr kaufte sich
zu etwa einem Viertel beim
Manager-Magazin e¢in. In Sa-
chen Zeitgeist wurden schliefR-
lich im Stern einige Rubriken
zum Heftteil Modernes Leben
zusammengezogen; dort er-
scheint auch eine Kolumne
»Zeitgeist“, die von der Re-
dakteurin Paula Almgqvist ge-
fulle wird.

Die Tempo-Redaktion be-
dankte sich auf ihre Weise. In
der Probenummer galt eine
fingierte Kleinanzeige dem so
jung verblichenen  Fritze.
wFritz, es wir’ so schon mit dir
gewesen. Melde dich mal wie-

“
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n weiterer Titel - Fiir Zeit

und Geist, wie der Unter-
titel verspricht — erscheint seit
Januar im Eichborn-Verlag in
Frankfurt. Die Auflage nimmt
sich vergleichsweise beschei-
den aus: ,,30 000 verkaufte Ex-
emplare wollen wir langfristig
erreichen, meint Verleger Vi-
to von Eichborn. Tempo-Chef
Peichl halt den adligen Verle-

ger fur einen Mitschwimmer,
der sich an den Trend anhingt.
Womit Peichl seine treuen Le-
ser vollstandig verwirrt, denn
in der ersten verkiuflichen
Ausgabe von Tempo wird er
den Adel als Trendsetter fei-
ern. Aber das steht fiir thn in
einem anderen Blatt.

Joseph will von
innen wachsen

Der Eichborn-Titel mit dem
reichlich unmotiviert daher-
kommenden Namen Joseph ist
durchgehend  schwarz/weifl.
Die Redaktion hat sich mehr
am Buch- als am Magazinstil
orientiert, ,Wir wollen eine
Zeitschrift machen, die abseits
der ausgetretenen Lesepfade
liegt“, meint der Chefredak-
teur von foseph, Albert Sell-
ner. ,Zielgruppe? Wir haben
keine Zielgruppe. — Uns kén-
nen alle lesen — ich will nicht
sagen, das ist fiir die und die -
und fiir die aber nicht.“ Joseph
ist ,keine Zeitschrift zum
Durchblittern®, wie Sellner
rklart, sondern eine, ,die von
nen wichst“. Das hat sie in
kto Gestaltung auch bitter
wtig. Die lesenswerten Bei-
rige sind so vergraut und ver-
unstaltet, dafl selbst lebendige
Artikel erlahmen. Dafiir ist fo-
seph  weniger oberflichlich.
Die Artkel sind anspruchs-
voll, mitunter schwer lesbar
und hiufig langatmig. Einige
Themen: Das ,Kultuer Ham-
ster®, das die Ratte ablost, die
Herstellung von Marihuana-
Bier, ,Holle des christlichen
Mittelalters“,  Hundedreck
(»Die Stadt, der Miill und der
Kot®), Terrorismus, Sozial-
staat, die sexuellen Verhaltens-
weisen Reisender (,das Balz-
verhalten deutscher Touristin-
nen).
Mit der Rubrik Botschaften
betritt Joseph publizistisches
Neuland. Auf fiinf Seiten wer-
den im Stil von Kleinanzeigen
bezahlte und unbezahlte In-
formationen  veroffentlicht.
Dem Leser wird nicht klar,
was Werbung und was Wirk-
lichkeit ist. Im iibrigen Heft
achte man dafiir umso peinli-
cher auf die Trennung von
Kommerz und Kommentie-
rung, entschuldigt der Vortext
den verlegerischen Einfalls-
reichtum, Anzeigengelder zu
aquirieren.

Dic Zeitschrift Joseph er-
schien gleichzeitig mit
dem hessischen Umweltmini-
ster Joseph (Joschka) Fischer.
Zusammenhinge gibe es da
aber nicht, so der Chefredak-
teur. ,Uns geht es um das My-
thische, Biblische, was mich
ganz stark fasziniert; da war
der Name Joseph nur konse-
quent.” Beim biblischen Jo-
seph folgten auf sieben fette
Jahre sieben magere. ,Sieben
Jahre, das wire doch nicht
schlecht, meint der Ein-
Mann-Redaktion-Leiter Sell-
ner, Aber vielleicht ist die Rei-
henfolge auch umgekehrt.

Sellner war vor seinem En-
gagement bei Eichborn freier
Journalist, schrieb fiir Biicher,
Zeitschriften ,und so weiter®
(Sellner).

Unter anderem auch fiir den
Pflasterstrand, die Frankfurter
Stadtillustrierte.

I Szene-Springer

Deren Chef, der ehemalige
Apo-Kimpfer Daniel Cohn-
Bendit, hat erst in diesem Jahr
den Vertrieb des Stadtblattes
auf das Land Hessen ausgewei-
tet. Nach Groflverlegermanier
ibernahm der ,Szene-Sprin-
ger” einen Titel in Kassel. In
der Szene sagt man ithm nach,
er habe noch grofleres vor.

Immerhin: der Wiener hat
genauso begonnen. In Oster-
reich wurde schliefllich aus ei-
ner Stadtzeitschrift eine Staats-
zeitschrift.

Bei Tempo siecht man nicht
nur Joseph gelassen. Mit dem
Pflasterstrand wird sogar ko-
operiert. Der ,Szene-Ver-
trieb®, das Anbieten der Zeit-
schrift in Cafés und Kneipen,
wird im Rhein-Main-Gebiet
tber die Organisation des
Pflasterstrand abgewickelt.

Die erste freiverkiufliche
Ausgabe von Tempo erschien
im Februar. Blaudugig blickt
ein Blaublut vom Titel. Hu-
bertus von der Osten, ein leib-
haftiger Urenkel des letzten
Kaisers, phrasiert ein selten
hohles ,,Anarchie durch Mon-
archie“. Schade, dafl die Re-
daktion so daneben lag, Aber
derartige thematische Fehlgrif-
fe sind wohl nicht zu vermei-
den, wenn allmonatlich der
Zeitgeist neu ausgeforscht
werden soll. ,Die Kultivie-
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rung der Langeweile“ — ein
treffender Untertitel fiir den
Aufmacher-Beitrag (auch er
natiirlich in der Ich-Form).
Brrr.

Thematischer
Fehlgriff

Lesenswert , die ersten Tage
des Ministers Joschka: Fi-
scher®. Neu in Deutschland ist
der Rundruf, eine Art Frage
des Monats, die schon im Wie-
ner gestellt wird. ,,Soll Gaddafi
erschossen werden® verneinen
acht der neun Befragten. Al-
lein Julius Hacketal plidiert
fur die Exekution (,,s0 schnell
wie moglich®).

Im Bilderwust und dem
standigen Griff nach Superlati-
ven geht ein bemerkenswerter
Fund fast unter. Auf nieder-
sachsischem Ackerland wurde
die héchste Dosis Dioxin aus-
gemacht, ,,die je unter solchen
Umstinden gefunden wurde®

(Tempo).

Die Verpflechtung mit dem
Buchverlag Hoffman und
Campe geht nicht spurlos an
Tempo vorbei. Die aktuellen
Neuerscheinungen werden de-
zent eingestreut, prominente
Autoren des Verlages tauchen
bu reder Umfra;,L auf {Baader—
Membof Komplex, Der Onkel
— Interview mit Herbert Weh-
ner, Siegfried Lenz). Die Zu-
sammenhinge zwischen
Jahreszeiten-Verlag und Hoff-
man und Campe werden selbst
im Impressum nicht genannt.

Fir Chefredakteur Peichl
verschwimmen die Grenzen
zwischen redaktionellem und
werblichem Teil unweigerlich.
»Dagegen kann man sich nicht
stellen. Damit kann man nur
spielen,

m Zweifelsfall links“ (Jo-
sef-Chef Sellner) im poli-
tiﬂLI‘lC!’l Spektrum ordnen sich
alle Zeitgeist-Blatrer ein. Tem-
po und Wiener machen keine
Ausnahme. Engagierte Beitra-

Unsere Polizei
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Filmes.

Drehbuch und der Fotografie her.

Ein Film von Hoechst

Hoechst Aktiengesellschaft
VEW/Filmverleih

Postfach 80 03 20

6230 Frankfurt am Main
Telefon: (069) 305-52 69

Filme konnen kostenlos entliehen werden.

Hoechs

Damit alle
satt werden

Dieser Film macht bewuBt, wie Pflanzenschutzmittel dazu
beitragen, daB mehr wachst und weniger verdirbt, besonders
auch in den Landern der Dritten Welt. Der Film belegt zudem
Uberzeugend: Wir werden nicht vergiftet. Im Gegentelil, die
Nahrung war noch nie so reichhaltig und gesund wie heute.
Deutschland Journal

Der jlingste Film illustriert, welche Rolle die Chemie bei der Welt-
ernahrung heute und in Zukunft spielt. Ein Zurlick zur Natur sei
nicht mehr maoglich, ist das Fazit des fiir Laien verstandlichen

Dieser Streifen ist eine weitere deutliche Steigerung in
der Filmproduktion der Hoechst AG. Sowohl vom Sujet wie vom
Frankfurter Neue Presse
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ge tiber Asylantenlager (Tem-
po) und Polizeigewalt (Wiener

Osterreich), Umweltzersto-
rung und Radikalismus fehlen
nicht. Die Fotos sind scho-
nungslos, und die Journalisten
nehmen kein Blatt vor den
Mund. So sind beide Blatter si-
cherlich eine Bereicherung der
bundesdeutschen Kioske.
»Tempo steht dort, wo der
Stern frither stand® urteilte der

Siiddeutsche Rundfunk.

W Zeitgeistansage

Wolfgang Maier umschreibt
das Konzept seiner Deutsch-
landausgabe des Wiener so:
»Service plus Zeitgeistansage;
kritisch, unkritisch, Stimmun-
gen, Lebenseinstellungen und
dazu ein kritisch aufklireri-
scher  Geschichtenapparat.
Man kann nur hoffen, daR er
nicht so schreibt, wie er
spricht.

Den Unterschied zu Tempo
macht fiir Maier die ,andere
Konzeption® aus, die er sei-
nem Wiener geben will. De-
tails lafit er sich freilich nicht
entlocken.

Vergleicht man die vorlie-
genden Ausgaben des Wiener
Wiener mit den bisher erschie-
nenen Ausgaben von Tempo,

so ist der Konzeptionsunter-
schied kaum auszumachen.
Ob ein Beitrag tiber sadistisch-
masochistische Frauen (Wie-
ner) breiter angelegt ist als cine
Schliissellochgeschichte iiber
einen Sexclub in Bad Honnef
(Tempo; Ich-Form)? Oder ob
eine Reportage iiber Spielsucht
(Wiener) mehr Leser anspricht
als eine tiber das Los der Los-
verkaufer (Tempo)? Tempo
und Wiener sind zum Ver-
wechseln ahnlich.

chon vor Jahren gab es den

Versuch, die betuchten jun-
gen Erwachsenen mit einer
Spezialzeitschrift zu kodern.
Twen, der Aufgufl des alten
Twen der sechziger Jahre,
machte es nur wenige Ausga-
ben, wechselte den Besitzer
und strauchelte erneut. Fiir
Twen kam der Yuppie zehn
Jahre zu spit. Wenn es ihn
tiberhaupt gibt.

»Wir legen das breiter an.
Wir sprechen ungefihr ein
Drittel aller Deutschen an®,
schlieft Maier die Wiederho-
lung der Schlappe vom Twen-
Aufgull aus. Doch das ist kei-
nesfalls sicher. Denn die Ziel-
gruppe, von der Maier triumt,
ist so uneinheitlich, daf selbst
ein ,breitangelegtes” Konzept
die zum Teil sogar gegenlaufi-
gen Interessen in der Altersre-
gion zwischen 20 und 40 kaum
unter einen Hut bringen
kann. Ausgerechnet so etwas

Schwammiges wie der Zeit-
geist soll verbindende Klam-
mer sein. Dabei mag sich ein
Vierzigjahriger etwas ganz an-
deres unter dem Zeitgeist vor-
stellen als ein Zwanziger.

Osterreichisches
Kleinklima

Der Optimismus, den Maier
aus dem Erfolg der Zeitschrift
Wiener in Osterreich schopft,
kann triigerisch sein. In der
Bundesrepublik gibt es nicht
die Metropole, aus der alle Im-
pulse kommen; das Land ist
grofler, die Mentalititsunter-
schiede zwischen Nord, Sid
und West sind erheblich und
moglicherweise fiir die beiden
Chefredakteure aus dem 6ster-
reichischen Kleinklima kaum
zu erfassen. Auflerdem ist in
der Bundesrepublik das Zeit-
schriftenangebot  erheblich
grofer als im kleineren Oster-
reich. Manch ein Spezialinter-
esse ist schon ldngst mit einem
dicken Zeitschriftenstapel zu-
gedeckt, so dall ein weiterer
Titel, der sich tiberall etwas
herauspickt, leicht iiberflissig
sein kann. Offen ist zudem, ob
nicht eine Vermassung durch
Groflauflagen dem Zeitgeist
den Geist ausblist, weil thm
Intimitit und Exklusivitit ge-
nommen werden. Doch das
ficht die Macher von Tempo
und Wiener nicht an. Sie
mochten den Zeitgeist zum
Massenartikel machen.

Die Startauflagen von Tem-
po und Wiener zwischen
300000 und 420000 sind je-
denfalls stattlich, die Werbe-
trommel wird fir vielstellige
Summen gerithrt, um das er-
klirte Ziel, eine neue grofle
und eintragliche Publikums-
zeitschrift, zu erreichen.

Markus Peichl und Wolf-
gang Maier, die osterreichi-
schen Zeitgeister aus Hamburg
und Miinchen, haben fast das
gleiche Bild von denen, die das
lesen sollen; thre Leser haben
einen freizeitbetonten Lebens-
stil, Aufstiegswillen und sind
dabei — wo nétig — auch riick-
sichtslos. Aber dieser Leser
tendiere zu den Griinen, inter-
essiere sich fiir soziale und Un-
weltprobleme.  Und  dank
iberdurchschnittlicher Quali-
fikation verdient der griine
Karrierist mit Tempo respekti-

ve Wiener unterm Arm auch
genug, um sich die Giiter lei-
sten zu konnen, die in den An-
zeigen gepriesen werden.

Irgcndwn zwischen Yup-
33 L pie und Oko® vermutet
Markus Peichl die Leser seines
Tempo. Man darf vermuten,
Oko endet auf -nomisch, nicht
-logisch. Innerhalb seiner Re-
daktion sicht Peichl zwei Frak-
tionen, die diese Pole wieder-
spiegeln. Seine Redaktionskol-
legen, die seit dem 2. Septem-
ber 85 in einer hanseatischen
Altbauvilla direkt an der Alster
arbeiten, kommen von Sp!cgm".
Stern, Die Zewt, Playboy, Spex,
Cinema, von den Stadtzeitun-
gen Tango (Hamburg) und
Pflasterstrand (Frankfurt/
Hessen), der Tageszeitung und
Transatlantik. Die freien Mit-
arbeiter rekrutieren sich in et-
wa von den gleichen Blittern.
Fir eine Zeile werden zwei
Mark, fir eine Seite pauschal
drethundert Mark gezahlt. (Jo-
seph zahlt 120 Mark, méchte
aber auf 200 Mark erhdhen).
Die grafische Gestaltung in
Wiener wie Tempo ist ge-
konnt. Das Auflergewshnli-
che wird allgegenwirtig. Die
Typografie (teils Helvetika,
teils Antiqua) ist originell und
doch gut lesbar. Die Gestal-
tung der Artikel kann mit den
Anzeigen wetteifern.

GroBziigiger
,,Artdirektor*

Oft sind es kleine Kniffe, die
grofl wirken: ungewoshnlicher
Bildbeschnitt, Bunddurch-
druck —auch nur fiir zwei Zen-
timeter — und uberall spirt
man die Groflztigigkeit des
wArtdirektors®.

Doch nicht immer harmo-
nieren Text und Grafik. Tem-
po und Wiener scheuen sich
nicht, das Bild zum Selbst-
zweck zu veroffentlichen. — Ist
das der Zeitgeist (7): ,Das ist
Katharina Scheyer,“ beginnt
eine Bildunterschrift in Tem-
po, ,und sie macht uns Proble-
me. (... ) Weshalb sie Tempo
(...)schmicke?(...)Wirlie-
ben dieses Foto!“

~Zeitgeist, geistlos, los
geht’s!®  schretbt  Markus
Peichl in einem Tempo-Pro-

spekt. Und da hat er recht. MM

35




	Zeitgeist1
	Zeitgeist10001
	Zeitgeist10002
	Zeitgeist10003

