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Verlängern und vernetzen: Mobile Formate als Teil einer 
Crossmedia-Strategie

Web

MINDS-Plattform 
(SMS, MMS, Voice)

Print

Mobiles Portal
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MINDS-Plattform: Best-Practice
Hamburger Abendblatt Marathon

Abendblatt 
Marathon Service

bis zu 10 SMS mit 
Zwischenzeiten für 
3.99 EUR

rund 3.500 
Anmeldungen

ca. 30.500 
gesendete SMS
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MINDS-Plattform: Best-Practice
Bilderraster-Rätsel

Augsburger Allgemeine

Printspezifische Adaption des bekannten Radio-
Gewinnspiels („Das mysteriöse Geräusch“)

Veröffentlichung eines grob gerasterten Bildes 
mit drei Antwortmöglichkeiten

Tagesgewinne: 1000,-- EUR

Kooperation mit Werbeagentur

tägliche Bewerbung in Print, lokalem Radio, Online

Zusätzlich massive Außenwerbung (Citylights)

Ziel: Marketing für die Zeitung: „Stadtgespräch sein“

Erfolg: in drei Wochen 60.000 SMS & 280.000 
Anrufe / 15.000 Kontakte/Tag
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MINDS-Plattform: Best-Practice
Aller-Zeitung / Wolfsburger Allgemeine: Bilderrasterrätsel

„Welches Motiv zeigt das grob 
gerasterte Foto?“

Teilnahme per SMS: AZWAZ BILD 
[A, B oder C] an 52020 (0.49 
EUR/SMS)

Teilnahme per Telefon: 0137-
8084-00100 / 0.50 EUR/Anruf

Jeweils 500 Euro Tagesgewinn. 
Hauptpreis: eine Woche Dänemark-
Urlaub

Erfolg: 8.793 SMS und 21.373 
Telefonanrufe
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MINDS-Plattform: Best-Practice
Leserdaten / SMS-Gewinnspiel

WAZ Lesergewinnspiel
Geburtsdatum finden und der WAZ melden

Hauptgewinn eine Kreuzfahrt mit der AIDA

Täglicher Gewinn: 150 EUR

SMS mit dem Inhalt: Geburtstag + Name + Adresse an die 52020

Erfolg: 85.000 Teilnehmer, davon ca. 21.000 SMS

Kontakt: Daniela Fahl (d.fahl@waz.de) 
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MINDS-Plattform: Best-Practice
Mittelbayerische Zeitung

Gewinnspiel + Leserumfrage
Preis: Täglich 50 Euro. Hauptgewinn: 1 Fiat 500
Details: Tägliche Frage mit direktem Bezug auf die Tageszeitung. Teilnahme per 

SMS + Festnetz. Mehrfache Teilnahme erhöht Gewinnchancen.
Zeitraum der Aktion: 12.11. – 06.12.2007
Kontakt: Veronika Weber veronika.weber@mittelbayerische.de
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MINDS-Plattform: Best-Practice
Badisches Tagblatt: Lokales Kurzwahl-Abo

SMS-Infodienst: 
Oberbürgermeisterwahl in Rastatt

SMS-Kurzabo mit aktuellen 
Hochrechnungen vom Wahlsonntag + 
Stichwahl

Preis: einmalig 1.99 Euro - Abo endete 
automatisch

Zeitraum der Aktion: 16.09. –
30.09.2007

Erfolg: 507 Abonnenten, 3.549 
verschickte SMS

Hilfreiche Anleitung zum 
Bestellprozess, redaktionelle 
Berichterstattung vorab
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MINDS-Plattform: Best-Practice
Frankenpost Meinungsbild

Meinungsumfrage über die teilweise 
Überdachung der Altstadt von Hof in der 
Frankenpost

Via Telefon (0.14 EUR je Anruf) oder SMS 
(42020 Normaltarif) Stimmenabgabe möglich

Teilnehmer: 1061 

60 per SMS und 1001 per Telefon

Abstimmung als Grundlage für 
Diskussionsrunde, wo Gegner und Befürworter an 
einen Tisch geholt werden sollen

Kontakt: Melanie Gräf 

(melanie.graef@cicero-media.de)

mailto:melanie.graef@cicero-media.de
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MINDS-Plattform: Best-Practice
Bocholter-Borkener Volksblatt

One-Time-Billing mit Couponing zum 
Muttertag

eine Grußanzeige (2,99Euro/SMS)

Teilnehmer erhält eine SMS mit einer 
Couponnummer, für ein 5€-Gutschein

Gutschein kann im Blumenladen 
eingelöst werden

Kontakt: Thorsten Merian 
(thorsten.merian@bbv-net.de)
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MINDS-Plattform: Best-Practice
BBV Couponing

BBV Couponing-Aktion in Zusammenarbeit mit 
dem Zirkus Flic-Flac

Verlosung von 2 Eintrittskarten für die 
Premiere zum Preis von 9.99 EUR

jede 3. SMS erhält einen Gewinncode

die Gewinner (Anzahl: 150 je 2 Karten) zeigen 
diesen Code an der Abendkasse vor und 
erhalten die Tickets zum ermäßigten Preis

Erfolg: 1255 Teilnehmer, die Tickets waren 
innerhalb von 12 Minuten verlost

Kontakt: Thorsten Merian 
(thorsten.merian@bbv-net.de)
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MINDS-Plattform: Best-Practice
Aachener Zeitung / Aachener Nachrichten

SMS- und Festnetz-Gewinnspiel: Silvesterrätsel 2007
Hauptpreis: fünftägiger Luxusaufenthalt im neuen Kempinski Hotel in Brügge

weitere Preise u.a. 1x 200 Euro, 1x 100 Euro, 4x 2 Eintrittskarten für das Phantasialand

Details: Kreuzworträtsel lösen und Lösungswort per SMS an 52020 (0,49 EUR/SMS) oder Telefon 
0137-808400270 (0,50 EUR/Anruf) mitteilen

Zeitraum der Aktion: 
31.12. 2007 bis 06.01.2008

Erfolg: 8.574 Teilnehmer 
(6.968 Anrufe und 1.606 SMS)

Kontakt: Ulrich Kutsch (uk@az-an.de)
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MINDS-Plattform: Best-Practice
Nordsee-Zeitung Abo-Card Bingo

Teilnehmer: rund 11.000, davon 
ca. 10.200 per Telefon

Täglich eine Anzeige mit sechs 
Nummern, von denen vier in der 
Abocard-Nr. vorkommen 
müssen, mehrere 7-spaltige, zwei 
halbseitige und zwei ganzseitige 
Anzeigen

Tägliche Nennung der Sieger des 
Vortages

Tagesprämie 100 Euro, 
Hauptsieger gewinnt Kreuzfahrt

Kontakt: Frank Miener 
(Frank.Miener@nordsee-
zeitung.de)

mailto:Frank.Miener@nordsee-
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MINDS-Plattform: Best-Practice
SMS-Infopaket zu einem Topspiel

Neue Osnabrücker Zeitung
Ticker: VfL Osnabrück gegen Hertha BSC Berlin

SMS-Blitzinfo zum DFB-Pokalspiel mit allen Toren, Halbzeit- und Endergebnis sowie einzelnen 
Meldungen zum Spielgeschehen

Einmalpreis: 1,99 € - Abo endet 
automatisch nach dem Spiel

Integriertes Gewinnspiel: 
Unter allen Anmeldungen 
zwei Eintrittskarten für das Spiel

Werbung: Anzeigen, 
redaktionelle Erwähnung 
und Mailings

Erfolg: ca. 340 Abonnenten

Kontakt: Paul Wehberg 
(p.wehberg@neue-oz.de)
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MINDS-Plattform: Best-Practice
NOZ VfL-Ticker

Anzeige in der Neuen Osnabrücker Zeitung
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MINDS-Plattform: Best-Practice
SMS-Abodienste zur Fußball-Bundesliga

Aachener Zeitung / Aachener Nachrichten (Auflage: isg. 144.000)
SMS-Torticker Alemannia Aachen

Kanal wird selbst getickert

Preis pro SMS: 0,29 EUR.

Erfolg:
ca. 230 Abonnenten

insgesamt 900 – 1500 
versandte SMS pro Spieltag

Aachener Nachrichten 
vom 15. August 2005
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MINDS-Plattform: Best-Practice
Passauer Neue Presse: Rottaler Anzeiger

Wahl des  Fescheste Dirndl auf dem Gerner
75 Frauen standen zur Wahl

mit Panoramaanzeige im Rottaler Anzeiger und 
Diashow auf der Homepage beworben

Wahl lief über die 52020 (0,49 Euro/SMS).

Zeitraum: 19. bis 23. April 2008

Erfolg: 554 eingegangene SMS bei der 
Lokalredaktion

Preise: 10 Dultpackerln unter allen Teilnehmern

Kontakt: Holler Carola (Carola.Holler@pnp.de)
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Mobilfunk und Print – ein perfektes Paar 

Mobilfunk ist das ideale Rückkanal für den Zeitungsleser. Postkarte,  
Fax und Internet sind im Vergleich langsamer oder umständlicher

Mobilfunk erlaubt dem Leser das unmittelbare Mitmachen und 
Mitreden vom Frühstückstisch, aus der S-Bahn, von der Sonnenliege

Nur Mobilfunk kann wegen der ständigen Verfügbarkeit des Handys 
lokale und regionale Aktualität herstellen (z.B. Katastrophenschutz)

Die Kombination Mobilfunk/Zeitung ist ideal, um 
Gruppen/Communities zu organisieren (z.B. Szene, Sport, Hobbys)

Mobilfunk ist erklärungsbedürftig und benötigt ein textbasiertes 
Ausgangsmedium (Nachteil der elektronischen Medien Radio und TV)

Keine Location Based Services ohne die Tageszeitung
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Mobile Portale: Aktuelle Projekte

Die Glocke sh:z svz

http://mobil.die-glocke.de/
http://www71.sevenval-fit.com/dpa/shz
http://www71.sevenval-fit.com/dpa/svz
http://www.sevenval-fit.com/emulator/dpa/svz
http://www.sevenval-fit.com/emulator/dpa/svz
http://www.die-glocke.de/gl/mobile/handyportal/
http://www.sevenval-fit.com/emulator/dpa/shz
http://www.sevenval-fit.com/emulator/dpa/shz
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Mobile Portale: Kölner Express
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Mobile Portale: Kölner Stadtanzeiger
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Mobile Portale: Kölner Stadtanzeiger
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Mittelweg 38 20148 Hamburg

Telefon +49 - (0)40 - 41 13-21 31
Telefax +49 - (0)40 - 41 13-26 46
E-Mail: kontakt@dpa-info.com
Internet:www.dpa-info.com

Vielen Dank!



© dpaFolie 24

Agenda

1. Anzeigenblätter

2. EM Spezial / neue Aktionen

3. MINDS perfekt integrieren

4. MINDS All Inclusive

5. Mobile Portale
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